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PARTE A. CONTEXTO RELEVANTE 

 

1. Estrutura Corporativa e Detalhamento Operacional: 

 

O TikTok ® um servi­o de v²deos curtos operado no Brasil pela TikTok Pte. Ltd. (ñProvedor do 

TikTokò), sociedade constitu²da e com sede em Singapura, de acordo com seus Termos de Servi­o 

e Pol²tica de Privacidade aplic§veis. A ByteDance Brasil n«o opera a plataforma TikTok, n«o trata 

dados pessoais relacionados ao servi­o e n«o ® a controladora de dados para este fim. 

 

Para fins de coordena­«o regulat·ria no ©mbito deste Plano de Conformidade, a ByteDance Brasil, 

pessoa jur²dica brasileira devidamente constitu²da segundo as leis brasileiras, atuar§ como ¼nico 

ponto de contato local com o TSE e coordenar§ a coopera­«o com o Provedor do TikTok e com as 

equipes operacionais relevantes. A aloca­«o interna das responsabilidades societ§rias descritas 

acima n«o afetar§ a implementa­«o tempestiva das medidas previstas neste Plano, o cumprimento 

de ordens judiciais ou o fornecimento de informa­»es legalmente solicitadas pela Justi­a Eleitoral.  

 

Para facilidade de interpreta­«o, este Plano utiliza os termos ñTikTokò ou ñPlataformaò como termos 

funcionais referentes ao servi­o e suas medidas operacionais, e ñByteDance Brasilò ao se referir 

especificamente aos atos, ¨s capacidades ou ¨s declara­»es da entidade brasileira. Esta conven­«o 

® adotada exclusivamente para evitar uma designa­«o repetitiva ao longo de um extenso documento 

t®cnico e n«o altera, renuncia nem se confunde com a distin­«o societ§ria e funcional estabelecida 

nesta se­«o. Qualquer refer°ncia na Portaria ao ñprovedor de aplica­«o de Internetò ® entendida como 

refer°ncia ao Provedor do TikTok. A fun­«o da ByteDance Brasil limita-se a atuar como interface local 

de intera­«o regulat·ria e de coordena­«o com as autoridades brasileiras competentes. 

 

Em conson©ncia com o artigo 2, par§grafo ¼nico, da Portaria, este Plano de Conformidade tamb®m 

engloba, quando aplic§vel, outros servi­os de aplica­«o de Internet aut¹nomos oferecidos por 

entidades dentro do mesmo grupo econ¹mico ð CapCut e Dola ð abordados na Parte C. As 

refer°ncias a esses servi­os limitam-se ¨s medidas e obriga­»es especificamente aplic§veis a eles 

nos termos da Portaria. 

 

2. Prop·sito e Estrutura Regulat·ria 

 

Este Plano de Conformidade estabelece as medidas, os cronogramas, as estruturas de governan­a 

e os mecanismos de monitoramento que o TikTok implementar§ para prevenir, detectar e mitigar 

riscos ¨ integridade das Elei­»es Gerais Brasileiras de 2026. Ele disp»e sobre as obriga­»es 

enumeradas no artigo 125-B da Resolu­«o, conforme detalhado nas onze categorias de atribui­»es 

estabelecidas na Portaria. 
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O Plano segue a estrutura de transpar°ncia exigida pela Portaria. Cada medida ® descrita no n²vel 

funcional acess²vel ¨ fiscaliza­«o p¼blica (camada de acesso p¼blico), enquanto a documenta­«o 

t®cnica, os dados operacionais desagregados e outras informa­»es sens²veis ð cuja ampla 

divulga­«o poderia comprometer a efic§cia das medidas de mitiga­«o ou revelar segredos de neg·cio 

ð s«o classificados sob a camada de acesso restrito e submetidos diretamente ao TSE. 

 

Quando informa­»es ou m®tricas n«o puderem ser divulgadas publicamente porque comprometeriam 

a efic§cia da aplica­«o, a seguran­a ou os segredos de neg·cio, a ByteDance Brasil fornecer§ uma 

descri­«o p¼blica consolidada e, quando necess§rio e proporcional, as informa­»es detalhadas de 

suporte na camada de acesso restrito. 

 

3. Natureza e Escopo do Plano  

 

Este Plano explica as medidas que o TikTok est§ tomando para cumprir suas obriga­»es legais 

relativas ¨s Elei­»es Gerais Brasileiras de 2026. Essas medidas s«o concebidas para abarcar os 

riscos identificados e o que ® razo§vel e tecnicamente poss²vel. Elas refletem o compromisso do 

TikTok em atuar diligentemente, mas n«o podem garantir que todas as atividades il²citas ou 

prejudiciais ser«o prevenidas ou detectadas. Dessa forma, o Plano ® limitado em seu escopo e foco 

¨s Elei­»es Gerais Brasileiras de 2026, e n«o deve ser tomado como base para nenhum outro fim ou 

em um contexto diferente.  

 

A conformidade com o Plano deve ser avaliada com base na abordagem complementar geral do 

TikTok, incluindo governan­a, processos, capacidades t®cnicas e esfor­os, para aprimorar suas 

salvaguardas ao longo do tempo, considerados em conjunto. Um ¼nico conte¼do, erro de modera­«o, 

tentativa de burlar nossas salvaguardas ou problema operacional n«o deve, por si s·, ser tratado 

como falha no cumprimento do Plano, viola­«o de um dever geral de dilig°ncia ou evid°ncia de falha 

sist°mica nos termos de qualquer arcabou­o legal. 

 

4. Governan­a e Responsabilidade  

 

A implementa­«o deste Plano de Conformidade ser§ supervisionada por um grupo multifuncional 

voltado ¨ integridade das elei­»es, composto por representantes dos departamentos Jur²dico, Trust 

& Safety (Confian­a e Seguran­a ï ñT&Sò), Business Integrity (Integridade de Neg·cios ï BI), E-

commerce, Pol²ticas P¼blicas, Produto e Comunica­»es. O grupo manter§ responsabilidade clara 

sobre cada categoria da atribui­«o, monitorar§ a implementa­«o em rela­«o aos prazos e indicadores 

descritos neste Plano e encaminhar§ eventuais lacunas relevantes para os tomadores de decis«o 

s°nior pertinentes. 

 

5. Experi°ncia Global em Integridade Eleitoral 
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As medidas descritas neste Plano baseiam-se na estrutura global de integridade eleitoral existente 

no TikTok, que foi desenvolvida, testada e refinada em v§rios ciclos eleitorais em todo o mundo. Com 

base nessa experi°ncia, o TikTok desenvolveu uma abordagem multicamadas, que combina design 

de produto, governan­a da plataforma, modera­«o de conte¼do, capacita­«o do usu§rio e 

colabora­«o com partes interessadas externas de confian­a para proteger a integridade eleitoral e, 

ao mesmo tempo, promover o acesso a informa­»es c²vicas confi§veis ao longo do ciclo eleitoral. 

 

Estas capacidades abordam uma gama abrangente de amea­as ¨ integridade eleitoral em 

plataformas de redes sociais, incluindo informa­»es enganosas sobre processos de vota­«o, falsas 

alega­»es que prejudicam a confian­a nos resultados eleitorais, m²dia manipulada ou gerada por IA 

que reproduzem candidatos e figuras p¼blicas, comportamento inaut°ntico coordenado e opera­»es 

de influ°ncia oculta, abusos de publicidade pol²tica, intimida­«o de eleitores e declara­»es falsamente 

atribu²das a fontes de informa­»es c²vicas confi§veis. Elas s«o apoiadas por pol²ticas de plataforma, 

opera­»es dedicadas ¨ integridade eleitoral, parcerias com organiza­»es independentes de 

verifica­«o de fatos, centros de informa­»es eleitorais que direcionam os usu§rios para fontes 

confi§veis, rotulagens contextuais, iniciativas de transpar°ncia e esfor­os de letramento midi§tico 

voltados a ajudar os usu§rios a avaliar criticamente informa­»es on-line. 

 

Ao longo de sucessivos ciclos eleitorais, o TikTok tamb®m estabeleceu e aperfei­oou pr§ticas 

operacionais dedicadas e adaptadas aos per²odos eleitorais, incluindo modera­«o aprimorada de 

conte¼dos relacionados a elei­»es, canais de escalonamento especializados, coordena­«o com 

autoridades p¼blicas e institui­»es eleitorais e recursos voltados para o usu§rio, fornecendo 

informa­»es oficiais sobre procedimentos de vota­«o e servi­os eleitorais. 

 

No Brasil, esses esfor­os incluem recursos de informa­»es eleitorais dedicados e 

desenvolvidos em colabora­«o com a Justi­a Eleitoral Brasileira, campanhas educacionais, 

rotulagens relacionadas a elei­»es que orientam os usu§rios a informa­»es confi§veis e 

iniciativas que visam fortalecer a resili°ncia dos usu§rios contra desinforma­«o. 

 

O TikTok entra no ciclo eleitoral brasileiro de 2026 com um conjunto maduro e validado em campo 

de capacidades para identificar, mitigar e monitorar esses tipos de danos. Este Plano adapta essas 

capacidades globais ao contexto jur²dico, lingu²stico e pol²tico espec²fico do Brasil. 

 

6. Escopo da Aplica­«o: Sobre o TikTok e a Plataforma 

 

Este Plano de Conformidade aplica-se ao servi­o TikTok oferecido aos usu§rios no Brasil.  

 

Funcionalidades principais. As funcionalidades do TikTok incluem v²deos curtos, fotos, transmiss«o 

ao vivo e coment§rios. Os usu§rios podem compartilhar, pular, deslizar, curtir, comentar ou reproduzir 

v²deos. Duas interfaces principais regem a descoberta e o engajamento, o ñFeed Para Voc°ò (For 
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You Feed), um feed de recomenda­«o personalizado, e o ñFollowing Feedò, que exibe conte¼do de 

contas seguidas por um usu§rio. Os usu§rios tamb®m mant°m perfis, que incluem um nome principal, 

nome de usu§rio, imagem de perfil ou avatar, e biografia. 

 

Publicidade. O TikTok oferece invent§rio de publicidade paga, incluindo an¼ncios no feed e outros 

formatos promocionais, mas n«o permite publicidade pol²tica paga na Plataforma no Brasil1. As 

medidas para fazer cumprir essa proibi­«o, bem como para detectar e coibir tentativas de burlar essa 

regra est«o descritas na Se­«o 7, e os dados hist·ricos do DivulgaCandContas da Justi­a Eleitoral 

Brasileira em 2024 refor­am a efic§cia desta pol²tica.2 

 

TikTok Shop. O TikTok Shop ® uma funcionalidade de e-commerce integrado ¨ Plataforma, por meio 

do qual vendedores e criadores de conte¼do podem oferecer produtos via listas de produtos, v²deos 

com op­«o de compra e transmiss»es ao vivo com op­«o de compra. Essa funcionalidade tamb®m ® 

abordada na Se­«o 7. 

 

Funcionalidades de IA Generativa. O TikTok fornece determinadas ferramentas baseadas em IA, 

que podem gerar ou editar conte¼do, incluindo efeitos criativos e funcionalidades de edi­«o. Essas 

ferramentas e as salvaguardas que se aplicam a elas no contexto eleitoral s«o abordadas na Se­«o 

4, de forma consistente com a estrutura adotada ao longo deste Plano.  

 

Sobre este Plano. Este Plano de Conformidade ® apresentado ¨ luz da escala e do papel do TikTok 

como plataforma de rede social no Brasil, abrangendo todas as interfaces e funcionalidades da 

Plataforma descritas acima. Quando diferentes interfaces ou funcionalidades derem origem a 

considera­»es de conformidade distintas, essas diferen­as ser«o abordadas nas se­»es relevantes 

do Plano. 

 

7. Estrutura do Plano: Mapeamento de Deveres 

 

Este Plano ® organizado de acordo com as categorias de deveres estabelecidas no Cap²tulo III da 

Portaria (Artigos 12 a 23). Cada categoria corresponde a uma se­«o dedicada do Plano, conforme 

resumido e esclarecido acima. 

 

Conforme estabelecido acima, cada medida apresentada nas se­»es abaixo est§ estruturada para 

incluir: (i) o dever aplic§vel e o dispositivo legal correspondente; (ii) o cen§rio de risco abordado e a 

efetividade da medida em abord§-lo; (iii) uma descri­«o funcional da medida, incluindo condi­»es de 

ativa­«o, equipes respons§veis e mecanismos de registro; (iv) cronogramas aplic§veis; (v) crit®rios 

 
1 https://ads.tiktok.com/help/article/tiktok-ads-policy-politics-government-and-elections  
2 De acordo com o sistema DivulgaCandContas do Tribunal Superior Eleitoral, gastos de campanha 
declarados no TikTok totalizaram somente R$8,997, para 16 candidatos ð aproximadamente 
0,0045% de todos os gastos declarados em publicidade digital em n²vel nacional. Dados extra²dos 
do sistema DivulgaCandContas do Tribunal Superior Eleitoral ï TSE. 
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de classifica­«o e prioriza­«o de riscos; e (vi) mecanismos de acompanhamento para o 

monitoramento da execu­«o e dos resultados. 

 

As disposi­»es gerais e a estrutura de transpar°ncia estabelecidas nos Cap²tulos I e II da Portaria 

(Artigos 1 a 10) aplicam-se horizontalmente a todas as categorias de deveres e s«o abordadas 

funcionalmente ao longo de cada se­«o, em especial, no que diz respeito ¨ classifica­«o de acesso 

p¼blico e acesso restrito de que trata o item 2 acima. 
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Como parte de sua estrat®gia de integridade para as Elei­»es Gerais Brasileiras de 2026, o TikTok 

expandiu sua colabora­«o com organiza­»es brasileiras que possuem reconhecida experi°ncia em 

forma­«o c²vica, letramento midi§tico e integridade nas elei­»es. Essas parcerias complementam a 

estrutura global de integridade nas elei­»es do TikTok ao apoiar iniciativas adaptadas localmente, 

que fortalecem a resili°ncia dos usu§rios ¨ desinforma­«o e promovem a participa­«o c²vica 

informada. 

 

 InternetLab. O TikTok colabora com a InternetLab para aprofundar seu entendimento sobre 

viol°ncia pol²tica de g°nero em ambientes digitais. Essa colabora­«o apoia a melhoria cont²nua 

da base de conhecimento interno do TikTok relativa a comportamentos abusivos direcionados ¨s 

mulheres na pol²tica e contribui para o aperfei­oamento dos sinais utilizados para identificar e 

avaliar essa conduta na Plataforma. Embora esta seja uma iniciativa proativa do TikTok, ela se 

alinha diretamente com o cen§rio de risco descrito no Artigo 9Ü-E, inciso VII, da Resolu­«o relativa 

¨ viol°ncia pol²tica contra mulheres. 

 

 Ag°ncia Lupa. Em parceria com a Ag°ncia Lupa, o TikTok lan­ar§ uma s®rie de 20 v²deos 

educativos destinados a ajudar os usu§rios a identificar narrativas enganosas, m²dia manipulada 

e outras formas de desinforma­«o relacionada com elei­»es, fortalecendo assim a educa­«o 

midi§tica entre a comunidade da Plataforma.  

 

 Politize!. Em parceria com a Politize!, o TikTok publicar§ uma vers«o atualizada do Guia ñTikTok 

e as Elei­»esò, juntamente com uma s®rie de v²deos educativos dedicados que abrangem 

integridade nas elei­»es, desinforma­«o, participa­«o c²vica e discurso de ·dio no contexto 

eleitoral. 

 

9. Resultado Esperado  

 

O resultado esperado do TikTok com a modera­«o proativa durante o per²odo eleitoral de 2026 ® a 

detec­«o proativa e assertiva de desinforma­«o sobre elei­»es, previamente a den¼ncias do usu§rio, 

a ser mensurado: (a) pelo n¼mero de v²deos removidos por violar pol²ticas relacionadas com elei­»es 

(integridade c²vica e eleitoral, desinforma­«o, m²dia manipulada e conte¼do gerado por IA); (b) pelas 

m®tricas agregadas relacionadas com v²deos detectados proativamente antes de serem 

denunciados; e (c) pelas m®tricas agregadas relacionadas com v²deos removidos antes de receber 

uma ¼nica visualiza­«o. Esses indicadores, somados ao volume de an§lises processadas por 

parceiros de checagem de fatos (conforme ilustrado pelos 2.389 v²deos analisados no ciclo de 2024), 

ser«o acompanhados e comunicados no relat·rio consolidado nos termos do Artigo 28 da Portaria.  
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As redes avaliadas como direcionadas ao discurso c²vico brasileiro durante o per²odo eleitoral de 

2026 s«o tratadas com alta prioridade para investiga­«o e, quando confirmadas, para desarticula­«o. 

Dada a natureza investigativa das a­»es de aplica­«o contra CIO ð que dependem da comprova­«o 

de um padr«o de coordena­«o, e n«o da avalia­«o de um conte¼do isolado ð, os prazos de resposta 

s«o necessariamente vari§veis. 

 

5. Resultado Esperado e Monitoramento 

 

O resultado esperado do TikTok para essa categoria ® a desarticula­«o cont²nua de redes de CIO 

direcionadas ao discurso c²vico brasileiro, com a divulga­«o dos resultados de detec­«o e aplica­«o 

de medidas por meio do mesmo mecanismo de transpar°ncia aplicado pela Plataforma globalmente. 

Os indicadores de monitoramento incluem: (a) o n¼mero de redes de CIO rec®m-descobertas e de 

contas associadas desarticuladas no mercado brasileiro durante o per²odo eleitoral, acompanhado 

do respectivo n¼mero de seguidores; (b) a fonte de detec­«o; e (c) as t§ticas operacionais e as 

principais narrativas associadas ¨s redes desarticuladas. Esses indicadores ser«o apresentados no 

relat·rio consolidado previsto no Artigo 28 da Portaria. As redes de CIO confirmadas que visem o 

discurso c²vico brasileiro durante o per²odo eleitoral tamb®m ser«o notificadas ao TSE, ressalvada a 

anonimiza­«o de informa­»es cuja divulga­«o possa comprometer investiga­»es ou medidas de 

mitiga­«o em andamento, em conformidade com o Artigo 14, VI, da Portaria. 
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SE¢ëO 5 ð GESTëO DO PERĉODO DE VEDA¢ëO ELEITORAL 

 

Dever aplic§vel: Artigos 9Ü-B, ÄÄ 3Ü-A e 4Ü; 29, Ä 11Ü da Resolu­«o, conforme posteriormente 

regulamentada pelo Artigo 16Ü da Portaria. 

 

Cen§rio abordado. O per²odo de veda­«o eleitoral ® um momento sens²vel do ciclo eleitoral, durante 

o qual restri­»es espec²ficas se aplicam a determinados tipos de conte¼do e funcionalidades, 

projetadas para proteger a integridade do processo de vota­«o. O TikTok mant®m sistemas e 

procedimentos robustos para garantir a conformidade com as restri­»es aplic§veis durante este 

per²odo, e tem em vigor planos de conting°ncia para resolver potenciais falhas de mecanismos 

automatizados. 

 

1. Veda­«o de propaganda eleitoral paga 

 

Conforme indicado ao longo deste Plano, o TikTok n«o permite propaganda eleitoral pol²tica na 

Plataforma, e esta proibi­«o aplica-se em todos os momentos, e n«o apenas durante o per²odo de  

veda­«o eleitoral. Dessa forma, n«o se aplica ao TikTok a atribui­«o espec²fica estabelecida no artigo 

29, Ä 11, da Resolu­«o, que exige que os provedores que comercializem impulsionamento encerrem 

a divulga­«o de propaganda eleitoral no per²odo entre 48 horas antes e 24 horas ap·s a elei­«o. A 

proibi­«o de propaganda pol²tica do TikTok e a estrutura de aplica­«o multicamada que a apoiam 

est«o descritas na Se­«o 7. 

 

2. Restri­«o ¨ publica­«o e republica­«o de AIGC 

 

A proibi­«o de publicar ou republicar novos conte¼dos sint®ticos produzidos ou modificados por 

intelig°ncia artificial, utilizando a imagem, voz ou caracteriza­«o de um candidato ou figura p¼blica, 

desde 72 horas antes at® 24 horas ap·s o final da elei­«o, ® ð pelos seus termos, e em contraste 

com as atribui­»es constantes em outras disposi­»es da Portaria, que s«o expressamente 

endere­adas a provedores de aplica­«o de Internet ð uma obriga­«o dirigida aos usu§rios, 

candidatos e partidos pol²ticos que criam e compartilham tal conte¼do na Plataforma, e n«o um dever 

que exija que o TikTok realize uma filtragem pr®via ou um bloqueio proativo dessa publica­«o. 

Durante esse per²odo, o papel do TikTok ® a aplica­«o de suas pr·prias pol²ticas contra conte¼dos 

que cheguem ¨ Plataforma e o cumprimento de ordens judiciais nesse sentido. 

 

N«o obstante essa limita­«o no escopo, o TikTok permanece atento, durante este per²odo de alto 

risco, a potenciais ordens judiciais com prazos ex²guos devido ¨ proximidade das datas de elei­«o, e 

continuar§ a aplicar suas pol²ticas, incluindo suas pol²ticas relativas a AIGC, m²dia editada e 

integridade eleitoral, de acordo com sua estrutura de modera­«o de conte¼do padr«o. Em particular: 
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 As pol²ticas existentes de AIGC e de m²dia editada da TikTok aplicam-se continuamente, incluindo 

durante o per²odo de veda­«o, e a Plataforma continuar§ a aplic§-las de forma proativa e reativa; 

 

 O conte¼do relacionado com as elei­»es continuar§ a ser priorizado para an§lise, de forma 

consistente com a estrutura de modera­«o aprimorada descrita na Se­«o 2; 

 

 O TikTok cumprir§ prontamente ordens judiciais ou solicita­»es oficiais recebidas das autoridades 

eleitorais durante o per²odo de veda­«o, de acordo com os procedimentos descritos na Se­«o 1; 

 

 Os sistemas de detec­«o automatizados da Plataforma, os recursos de modera­«o humana e os 

protocolos de resposta r§pida permanecer«o totalmente operacionais ao longo do per²odo de 

veda­«o, com cobertura 24 horas por dia, 7 dias por semana, conforme descrito abaixo. 

 

3. Medidas de conting°ncia para falhas de mecanismos automatizados 

 

Em conson©ncia com o par§grafo 4 do Artigo 9Ü-B da Resolu­«o, o conte¼do sint®tico violador 

publicado ou republicado durante a janela de 72 horas antes da elei­«o at® 24 horas ap·s a elei­«o 

est§ sujeito ¨ aplica­«o proativa das pol²ticas do TikTok. Al®m disso, conforme observado na Se­«o 

1, a ByteDance Brasil permanece dispon²vel para receber ordens judiciais durante esse per²odo. 

 

4. Resultado esperado e monitoramento 

 

O objetivo do TikTok para esta categoria ® continuar atuando por meio de sua pr·pria iniciativa de 

aplica­«o de pol²ticas e em conformidade com as ordens judiciais aplic§veis. Os indicadores de 

monitoramento acompanham diretamente ambas as vias: (a) remo­«o de conte¼do com base na 

modera­«o do TikTok durante este per²odo; e (b) taxa de recebimento e de cumprimento das ordens 

judiciais aplic§veis recebidas durante o per²odo de veda­«o, monitoradas de acordo com o disposto 

na Se­«o 1 acima. 
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SE¢ëO 7 ðTRANSPARąNCIA E INTEGRIDADE DE PROPAGANDA POLĉTICA PAGA 

 

Dever aplic§vel: Artigos 27Ü-A; 28Ü, ÄÄ 7Ü-A e 7Ü-B; 29Ü, ÄÄ 6Ü e 7Ü da Resolu­«o, conforme 

posteriormente regulamentada pelos Artigos 18Ü e 19Ü da Portaria. 

 

Cen§rio abordado. O TikTok n«o permite propaganda pol²tica na Plataforma. Essa proibi­«o abrange 

promo­«o pol²tica paga, propaganda pol²tica e angaria­«o de fundos por parte de pol²ticos e partidos 

pol²ticos (para eles pr·prios ou para terceiros). A proibi­«o se aplica a todos os produtos publicit§rios, 

incluindo o recurso "Promover", que permite aos usu§rios adquirir espa­o publicit§rio para seus 

conte¼dos gerados por usu§rios. 

A proibi­«o do TikTok de propaganda pol²tica paga estende-se ao TikTok Shop, conforme detalhado 

no item 6 desta Se­«o. 

N«o obstante essa proibi­«o, h§ um risco inerente de que agentes mal-intencionados tentem burlar 

as pol²ticas do TikTok ð um risco que se intensifica durante per²odos de maior atividade pol²tica, 

como os ciclos eleitorais. Esse risco ® abordado por meio de uma estrutura em camadas composta 

por medidas de pol²tica, detec­«o, aplica­«o de regras e dilig°ncia devida, conforme estabelecido a 

seguir. 

1. Pol²ticas de Publicidade do TikTok 

 

O TikTok pro²be propaganda pol²tica paga em todas as funcionalidades de monetiza­«o ð an¼ncios 

pagos, conte¼do de marca e ferramentas promocionais, tais como a funcionalidade ñPromoverò. A 

proibi­«o funciona em dois n²veis: 

 

Pol²ticas em n²vel de conta: Contas designadas como Contas de Governo, Pol²ticos e Partidos 

Pol²ticos (GPPPAs) t°m os recursos de monetiza­«o desativados. Entidades governamentais e 

ONGs verificadas podem ser qualificadas para veicular an¼ncios apenas quando forem gerenciadas 

por um representante de vendas do TikTok e com foco em mensagens de interesse p¼blico n«o 

partid§rias (por exemplo, sa¼de p¼blica, seguran­a no tr©nsito). 

 

Pol²ticas em n²vel de conte¼do: De acordo com a pol²tica de conte¼do de publicidade pol²tica do 

TikTok, nenhum anunciante, incluindo entidades governamentais, pode promover conte¼do pol²tico13. 

O conte¼do proibido abrange refer°ncias a agentes p¼blicos, candidatos, partidos pol²ticos e 

equivalentes; defesa a favor ou contra elei­»es, referendos, plebiscitos e resultados legislativos, 

judiciais ou executivos; al®m de mercadorias que apresentem indiv²duos, entidades ou imagens de 

campanha proibidos. 

 

 
13 https://ads.tiktok.com/resources/help/article/tiktok-ads-policy-politics-government-and-
elections?redirected=2  
























































































